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产开发投资  （2）房地产新开工面积  （3）房地产土地开发面积  3.1.4 全国房地产市场销售情

况  3.1.5 全国房地产行业资金来源  3.2 土地市场运营分析  3.2.1 全国土地市场整体分析  3.2.2 全
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）企业发展简况分析  （2）企业产品结构及新产品动向  （3）企业销售渠道与网络  （4）企业
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